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Vorwort

Die Stärkung der Innenstädte mit ihrem Lebensraum für die Men­
schen aber auch als Wirtschaftsraum für Unternehmen und hier ins­
besondere des Einzelhandels ist eine gemeinsame Aufgabe für Politik, 
Wirtschaft und Gesellschaft.
Deshalb soll die Frage geklärt werden, mit welchen Maßnahmen die 
Kommunalpolitik und auch Landespolitik diesen Prozess unterstützen 
kann. Maßnahmen, die den Standortwettbewerb stützen, die Vielfalt 
und die Attraktivität der Städte sichern, die Erreichbarkeit verbessern 
sowie innovative Standortkonzepte fördern und dabei den E-Commer­
ce einbinden, sollen beleuchtet werden.
Neben der Literaturrecherche, Auswertung von vorhandenen Umfra­
gen zum Konsumentenverhalten und Studien zur Attraktivität von 
Innenstädten sollen im ersten Teil der Arbeit die Grundlagen der 
Wirtschaftsförderung dargestellt werden. Zudem wird der Ist-Situation 
der Städte beschrieben. Welche Veränderungen auf die Städte wirken, 
wie sie damit umgehen, welche Maßnahmen ergriffen werden können, 
soll Gegenstand des theoretischen Teils sein.
Im zweiten Abschnitt der Arbeit sollen mit einer SWOT-Analyse die 
Stärken und Schwächen sowie die Chancen und Risiken der Stadt 
Mannheim analysiert werden. Grundlage dafür ist die Auswertung 
„Vitale Innenstädte 2020“ für die Stadt Mannheim vom IFH Köln 
(Institut für Handelsforschung). Auch werden Studien der IHK Rhein-
Neckar und das Zentrenkonzept der Stadt Mannheim zur Analyse 
herangezogen. Zudem wird mit einem Experteninterview mit dem 
Citymanagement der Stadt Mannheim Maßnahmen der Stadt ausge­
wertet. Aus diesen verschiedenen Studien, Umfragen und dem Exper­
teninterview werden dann Handlungsfelder und Chancen für die Stadt 
Mannheim abgeleitet.
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