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Was Sie in diesem essential finden
konnen

e Relevanz und Fokusgebiete von Generativer Kiinstliche Intelligenz fiir Mar-
keting

e Mensch und Technologie — Anderungen im Marketingprozess

e Das Kompetenzprofil von Marketingmanager:innen

e Prozesse und Strukturen — Neue Anforderungen an die Marketingorganisation
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