Inhaltsverzeichnis

Abkiirzungsverzeichnis ..................coovviiiiiiiiiniiiiin e, XIX
Teil 1-Einleitung ...........ccoviiiniiiiiii 1
A. Problemstellung und Arbeitshypothese ............ccceivriiiiiireiiiiinniiiiineees 1
B. Stand von Forschung und Rechtsprechung .............ccoeveveeiiiiiiiiiiieennnn, 3
(. GangderDarstellung ..........couuveevrunieeiiiieeiiiee e et e e e e e e 5
Teil 2 - Grundlagen des Web-Trackings und der Abwehrtechnologien ........... 7
A. Betriebswirtschaftliche Griinde fiir Web-Tracking und Griinde
fiirdessen AblehNUNG .......ccvuuiiiiiniiiiii e 7
. Durch Web-Tracking erhobene und ausgewertete Daten .......................... 7
II. Verwendungsmadglichkeiten von Web-Tracking ..............ecveeeeiireennnnnnan. 8
1. Konsumentendaten als Mittel zur Finanzierung von Inhalten .................. 9
2. Einsatz zur Verbesserung der Konsumentenerfahrung auf Webseiten .......... 9
3. Einsatz zur Erstellung von Statistiken iiber die Webseitennutzung ............. 9
4. Einsatz zur Personalisierung von Inhalten ............ccooeevviviiinennnnnnn. 10
a) Einsatz zurPersonalisierung von Beitragen, Empfehlungen und Preisen ... 10
b) Einsatz fiir personalisierte Werbung ............cooevvvveiinieeeireennnnnnnn. 1
aa) Retargeting, Behavioral Advertisement und deren Vorteile
fiir werbetreibende Unternehmen .............cooeeiiiiiiiiiinnnnnen. 1
bb) Vorteile des Verkaufs personalisierbarer Werbeplatze .................. 12
¢c) Traditionelle Werbung ohne Web-Tracking als Alternative ............. 13
dd) Kontextbasierte Werbung als Alternative ohne Web-Tracking ......... 14
ee) Paywall als alternative Finanzierung ohne Web-Tracking .............. 14
5. Einsatz beim Affiliate-Marketing ............covvvrruiinerreriiriiiiiiieneeeeen, 15
6. Handel mit Daten als Zusatzgeschaftsmodell ..............covvviviineinnnnnn. 15

IIl. Griinde der Konsumenten fiir die Abwehr von Web-Tracking ..............ccuun.e. 16



1. Schutz der Privatsphdre und derDaten ...........ccoeeeviveiiniriiinniinnennn. 16
2. Detaillierte Selbstbestimmung iiber die eigenen Daten ........................ 17
3. Mangelnde Transparenz ...........oveeeeereeriminnneeerieeiiiinneeeeeeeneneennn 20
4. Malware und wirtschaftliche Nachteile .............cccoevviiiiineeiiiiinennnnn. 21
5. Ressourcenverbrauch ...........oeeveueeeriiininieiiie e e 22

B. In Web-Tracking involvierte Akteure und ihre Betroffenheit

durch Abwehrtechnologien ..........ccovuveviiiiiinreiiiien e 23
I. InWeb-Tracking involvierte AKTEUIE .........ccvuvirvnveriniiinreeineeineeninenns 23
1. KONSUMENTEN ..uiiieiiiit i et 23
2. Embedder .......ooiiiiiiiiiii 23
3. Tracking-Unternenmen ........c.ooeevuiiiiiniiiiniiiin e 25
4. Unternehmen mit Dienstleistungen zur Technologieentwicklung
und -bereitstellung .......c..vveviriiiiii . 26
I1. Akteure im Bereich des Einsatzes personalisierter Werbung ....................... 27
1. Werbekunden ......c..ovvvniiiiiiiniiie et 27
2. PUBISET «ovveeeeeiie e 27
3. Werbevermittler ........oovvuuvreiiiiiriiiii e 28
a) Anbietervon Werbenetzwerken ...........coeevvviiiiiiiiiniiiiiinniiennnne, 28
b) Anbietervon Ad EXChanges ...........ccuvvvverviriniiinieiiineeieeeineennn 29
) Weitere involvierte Plattformbetreiber.............ccooeveiiiiniiininninnns 30
4. Anbieter von Ad-Servern und weiteren Dienstleistungen zur
Technologieentwicklung und -bereitstellung ...........cccoevvuenvineeernnnnn. 30
I1. Betroffenheit der Akteure durch den Einsatz von Abwehrtechnologien ........... 31
1. Wirtschaftliche Folgen fiir die AKteure .............ovveevienveriiiineeniinneenns 31
2. Unterschiedliche Intensitét der Beeintrachtigung durch Trackingblocker
und ObfusEation-TOOIS ..........uvveerriireiiiiiee i 32
3. Vordergriindig netzkonformes Verhalten von Konsumenten ................... 33
(. Technische Wege des Web-Trackings und der Abwehrtechnologien .................. 34
|. Technische Grundlagen des Web-Trackings ...........cccueveeevnineereiinneennnnn. 34
1. Grundziige der Funktionsweise des World Wide Webs ......................... 35
2. HTTP-Nachrichten als Ansatzpunkt fiir Web-Tracking ............coceeevreennn. 36
3. Markup-Sprache HTML als Ansatzpunkt fiir Web-Tracking ...............cce.... 37
a) Grundlagen der Markup-Sprache HTML ..........uvvreeerieiiiiiineeeenees 37
b) Verbindungsinitiierung durch Code-Elemente ............ccccevvvinnneennn. 37
) Eingebettete Trackingmedien ..............ccouvvviirrreririiiiiiineeenenns 38

A2) Bilder...c.oiviiii 38



bb) Z&hIPIXel .....ceeeereeiiiiieee e 38

Q) Aktivelnhalte ........coovvviiiiiiiiiiniiiiiiiii 38

dd) S0l PIUGINS ...cevvveneiiieeieiie e e 39

4. Caching als Ansatzpunkt fiir Web-Tracking ...........ccvvvevrnriinnrennnnnnnn. 39
5. Funktionsweise einzelner Identifikationstechnologien .............ccoeeeevnnes 40
Q) IPAIESSEN ...eeevveeeeiiiiireeiiieeeeiie e e ettt e e e et e enbba e eeai s 40

D) HTTP COOKIES ...eevvveneeeiiieeriiineeeiiieeeerie e eeie e e eeii e eeaeas 7
aa) Grundlagen der Verwendung von HTTP Cookies ........................ 42

bb) Same Origin Policy und Cookie Matching .............oeveevvunrennnnn. 43

Q) Flash-CoOKIES ........uvveriririiiiiireeiiiin et et ceeii e eeai e 44

) E-TagS ooveeeeeeeiie ettt e e 44

€) EVEICOOKIES ....eevvviniieiinriiiii et 45

f) FINGerprinting .......oeeevveriiiiiiieiiiie e e 46

g) Ultraschall-Tracking ........covueveinvirnniiiiiriiinreinrerineerieenieenes 47

h) Ausblickin die Zukunft des Web-Trackings ..........c..vvevervuneeennnnnens 47

II. Funktionsweise der Personalisierung von Inhalten ...............ccccvuneee. 48
[1l. Funktionsweise der Abwehrtechnologien gegen Web-Tracking ................... 49
1. DoNot Track-Standard ..........c..ooeeeiimiiriiiiiiiiiiir e 49
2. Funktionsweise von Trackingblockem .......c..ovevvnvvinnieiiiniiiineinneennn, 50
a) Browserbasiertes BIOCKEN ...........ccevvuveriiininreiiiineeeiiiineeeinann. 51
aa) Blockieren von Trackingmedien .............uvvevvirrrineiiinneeennnn. 51

bb) Blockieren von Identifikationstechnologien ..............ccceevvunneees 52

b) Netzwerkbasiertes Blocken .............ovvveiiiviiiiiiiriiiiiiiieiies 53
a2) DNS-BIOCKING ..evvvveviniiiiiiie e enis 53

Bb) VPN .o 54

) Zum Vergleich: der Parallelfall Adblocker ..................c.oeeeeeiiiiiin. 54

3. Funktionsweise von Obfuscation-Tools ...........coeeevveiiiminninnniiiiinnnnnn, 56
4. Finanzierungsstrategien der Vertreiber von Abwehrtechnologien............... 58
a) Direkte Finanzierungsstrategien ..............ceeeveeveerrunneerennnneeennns 58

b) Indirekte Finanzierungsstrategien ...............coeevvveunnireeeirrennnnnn. 58
aa) Freemium-Geschaftsmodell ...........coevvieviriiiiineeiiiieeeennn, 59

bb) Entgeltliche Whitelist-Freischaltung .............ccoovvvvvereriinnnes 59

cc) Verkaufvon personalisierten Werbepldtze ...............cccvvunneeene. 60

dd) Weiterverwendung erlangter Informationen ...............cceeeeeeens 61

ee) Finanzierung durch Spenden und Sponsoren .............ccceeevunneen. 61

) Absatzforderung weiterer Produkte .............ovvereeeriiiiiiiiiiineeenns 61

LT {113 (<] N 61



Xil

D.  Zwischenergebnis .........c...oviiiieiniiiiiiiniiiiie e 62

Teil 3 - Lauterkeitsrechtliche Bewertung des Vertriebs

von Abwehrtechnologien .................ccooooviiiiiiiiiniiiii 65
A. Vertrieb von Abwehrtechnologien als geschéftliche Handlung, § 2 INr. 1 UWG ...... 65
|. Definition einer geschdftlichen Handlung .............ccccoeeeivieiiiininnnnnnnnn. 65
I. Vertrieb mit direkter Finanzierungsstrategie als geschaftliche Handlung ......... 66
I1l. Vertrieb mit indirekten Finanzierungsstrategien als geschaftliche Handlung ..... 67
1. Geschdftliche Handlung bei Freemium-Geschaftsmodell ....................... 67
2. Geschaftliche Handlung bei entgeltlicher Whitelist-Freischaltung ............. 68
3. Geschdftliche Handlung bei Verkauf von personalisierten Werbeplatzen ....... 71
4. Geschéftliche Handlung bei Weiterverwendung erlangter Informationen
und Forderung des Absatzes an Dritte ...........cccoveevviririennniennnnnnnn. 72
5. Geschaftliche Handlung bei Finanzierung durch Spenden und Sponsoren ..... 74
a) Finanzierung durch Spenden ............cocevvvriiiirrrerieiiiiiiinneeeneens 75
aa) Unternehmenseigenschaft ............oceevvevvreiiiinreeniinneeennnnn. 75
(1) Monatliche Spenden ........ccccvevvveeriiiirieei e 75
(2) Dauerhafte Annahme einmaliger Spenden ........................ 76
bb) Objektiver Forderungszusammenhang .............cccceevevevunnnnn. 80
b) Finanzierung durch SPONSOren ..........cc.ucvvvivivinreriiiinreriinnennnns 80
IV. Unentgeltlicher Vertrieb als geschaftliche Handlung ...................ceuenis 81
1. Vertrieb als Verhalten zugunsten des eigenen Unternehmens................... 81
a) Keine geschaftliche Handlung bei privater Entwicklung .................... 81
b) Geschéftliche Handlung bei Absatzforderung weiterer Produkte ........... 82
2. Vertrieb als Verhalten zugunsten eines fremden Unternehmens ............... 82
V.Ergebniszu§ 2INL TUWG ...eeennieiiiiiii e, 83
B. Vertrieb von Abwehrtechnologien als gezielte Behinderung von Mitbewerbern,
SANLAUWG oottt e eaie e e ea e e 83
I. In Web-Tracking involvierte Akteure als Mitbewerber der Vertreiber .............. 84
1. Definition eines Mitbewerbers .............ccoevriiiiiriiiiiiniiiiineeiene, 84
a) Enger Mitbewerberbegriff ...........coeevieiiiiriiiiiinee e, 85
b) Weiter Mitbewerberbeqriff ............c.cooviiiiiiii 85
2. Mitbewerbereigenschaft beim Vertrieb reiner Abwehrtechnologien ........... 87
a) Wertungen im Parallelfall der Adblocker .............ccceuvvvrininrnnnnnn. 87
aa) Mitbewerbereigenschaft der Betreiber von Webseiten ................. 87
bb) Mitbewerbereigenschaft weiterer Akteure des Werbemarkts .......... 90



b) Ubertragbarkeit und Unterschiede ..............cccoveeeeevvreeeeinnnnnnnn. 90

¢) Anwendung auf Akteure des Web-Trackingmarktes ........................ 91
aa) Mitbewerbereigenschaft von Embeddern ..............cccceeeeeennnnt. 91
(1) Einsatz von Web-Tracking zum Verkauf personalisierbarer
Werbeplatze .........covvviniiiiiiiii i 93
(2) Einsatz von Web-Tracking zur Vermarktung des eigenen
ANGEDOLS .ovveeieiiieeiiiiie e e 95
(3) Einsatz von Web-Tracking zur Vermarktung fremder Angebote ... 97
(4) Einsatz von Web-Tracking zum Verkauf von Daten.................. 98
bb) Mitbewerbereigenschaft von Werbekunden und Werbevermittlern ... 98
¢c) Mitbewerbereigenschaft von Tracking-Unternehmen .................. 99
dd) Mitbewerbereigenschaft von Unternehmen mit Dienstleistungen zur
Technologieentwicklung und -bereitstellung .......................... 101
3. Keine abweichende Bewertung bei hinzutretenderNachfragerstellung ....... 101
a) Darstellung des Problems anhand des Parallelfalls der Adblocker-
WRILEIIST ..eevve e 102
b) Ubertragung auf Geschaftsmodelle der Vertreiber
von Abwehrtechnologien............ccoevevviiiiiiiiiniiiin e, 104
4. IWisChenergebnis ...........ccevevunrreriiiinereeiiieneeeiieneeeenineeeeenanns 105
I. Vertrieb als gezielte Behinderung der Mitbewerber ..............ccooevniennnien. 105
1. BeurteilungsmaBstab ...........c.coviiiiiiiiiii 106
a) AbgrenzungLeistungs- und Behinderungswettbewerb .................... 106
b) Objektive wettbewerbsfunktionale Betrachtung .................ccceunen.. 108
¢) ,Faustformeln” derRechtsprechung ............ccceeeviviiieiiniinnennnn. 108
2. Fallgruppen der gezielten Behinderung............c.cccevvvevniiiiniinnnnn. 109
a) Keine Verdrangungsabsicht der Vertreiber .............ccccoeeeeeievnnnnnnn. 110
b) Vertrieb von Abwehrtechnologien als produktbezogene Behinderung ..... m
aa) Bestimmung der relevanten Produkte ............ccovviiiiiniiinnnnens m
(1) Digitale Produkte von Fallgruppe erfasst ..............cccceeeeeees 1m
(2) Webseiteals Produkt ..............overereriinnerereininneeennnnnns 112
(3) (Personalisierbarer) Werbeplatz als Produkt ....................... 113
(4) Analyse- und Werbedienstleistung als Produkt .................... 113
(5) Tracking-Tool als Produkt ............ccovvveveeeeriininreeennnnnnn. 114
bb) Keine unmittelbare Einwirkung durch Vertreiber ....................... 115
(1) MaBstébe fiir die Einwirkung auf unkdrperliche Produkte ......... 115
(2) Einwirkung durch Trackingblocker ..............cccveeeeierinnnnns. 116
(a) Keine Einwirkung auf Webseiten ................ccevvuuerees 116

Xill



(aa) Wertungen im Parallelfall der Adblocker ................. 117

bb) Ubertragbarkeit und Unterschiede ....................... 119
(cc) Ubertragung auf die Einwirkung durch
Trackingblocker ........ovevevinviiiiiineeiiiine e, 120
(b) Keine Einwirkung auf (personalisierbare) Werbepltze ....... 122
() Einwirkung auf Analyse- und Werbedienstleistungen ........ 123
(d) Einwirkungauf Tracking-Tools .............cceevevrurerennnnnn. 124
(3) Einwirkung durch Obfuscation-Tools ...............cccuvrennnnnnen. 125
(a) Einwirkung auf Webseiten? ............cccoovvivininiinnnnnn. 125
(b) Keine Einwirkung auf (personalisierbare) Werbepldtze ....... 129
() Einwirkung auf Werbedienstleistungen ....................... 129
(d) Keine Einwirkung auf Tracking-Tools .................cccceens 130
(4) Dazwischentreten der selbstbestimmten
Konsumentenentscheidung .............oeeeeveuneeeeiinnneeennnnn. 130
(5) Zwischenergebnis ............ccovvvviiiiiniiiiiinnii e, 133
cc) Mittelbare Einwirkung der Vertreiber.............cccoevveviininennnn. 134
(1) Datenals Entgelt ...........vevevrunvereiinreeiiiineerniieeeennnn 134
(2) Bedeutung der Nutzungsbedingungen einer Website ............. 137
(3) Bedeutung dervordergriindigen Einwilligung
VON KONSUMENTEN .....oevvviiieeeerieiiiiiin e e 142
(4) Beeintrachtigungund technische Schutzvorkehrungen ........... 144
(5) ZwisCheNergebnis ...........vvvvvvvvvvrrvrrrrrrrrrrrrrerrrrnanaann, 146
0 Keine kundenbezogene Behinderung durch den Vertrieb
von Abwehrtechnologien ...........c.cocevviiiiniiiiniiiinr e, 146
aa) Kein AbfangenvonKunden ..........cocovvviiiiiiiiniiiiiniiineennn, 147
bb) Kein Ausnutzen fremder Einrichtungen.............ccoovevivinnnennnn. 147
) Kein AbwerbenvonKunden ...........ooeiiiiiiiiiiiiniiinnniiiiinnn 148
(1) Keine Einwirkung auf Vertragsbeziehungen zwischen Embedder
UNA KONSUMENE .....eeeeeeeiiiiiieeeeeeeeeeiiie e e e e e eeeeeees 148
(@) Wirksamkeit der Vertragsbedingungen ....................... 149
(b) Kein Verleiten zum Vertragsbruch .................ceeeeeeen. 152
(2) Vertragsbeziehungen zwischen Embeddern, Werbekunden,
Werbevermittlern und Tracking-Unternehmen nicht erfasst ...... 153
dd) Zwischenergebnis ............ceuvvvuirrreeiieeiiiiiiieeeeeeeeeeeiiiaans 156

d) Keine Werbebehinderung durch den Vertrieb von Abwehrtechnologien ... 156
e) Vertrieb von Abwehrtechnologien als betriebsbezogene Behinderung ..... 159
aa) Profilbildung als betrieblicher Ablauf ...............ccoeevvvineinnnnann. 160

XV



bb) Keine Betriebsstdrung durch Einwirkung auf eine Datenzuordnung ... 162

¢c) Betriebsstdrung durch erhdhtes Datenvolumen ........................ 163
dd) Keine Unruhestiftung ..........c.oveevunveinrieiinieinreiiieeennennns 165
ee) Verletzung des virtuellen Hausrechts als betriebsbezogene
Behinderung ........ooovviiiiiiiiiinii 165
(1) Anerkennungund Herleitung eines virtuellen Hausrechts
in Rechtsprechung und Literatur .............cccuevverinnnnneennnnn 166
(2) Stellungnahme ...........ouuiieereiiiiiiiiiiiiree e, 17
ff) Relevanz der Mittelbarkeit der Betriebsstorung ........................ 173
09) ZWiSChenergebnis ...........vvevvnvierineerinreriineeineenineeenneenns 175
f. Keine Aufforderung an Konsumenten zum Boykott der Mitbewerber ...... 175
aa) Liefer- und Bezugssperre zweifelhaft ..............ccovvvveeiiniinnnens 176
bb) Keine Bestimmtheit der Adressaten und der Verrufenen ............... 177
¢) Keine Beeinflussung der freien Willensentscheidung
der KonSUMENTeN ........cc.uuveeriiinreriiiiiee e e eeeiieeeeens 178
dd) Zwischenergebnis ...........cceevvevierireiiinririineeiin e eeneeenes 179
g) Ergebnis der Priifung der Fallgruppen ..........c.ccvvviiiiniiiiiniinnnnn. 179
[11. INteressenabWaguNg .........c..uuvereirunnreeriiiinreeeeiiiieeeeeniieeeeeennanns 180
1. Zu beriicksichtigende INtEressen ............coeveevvuunreeeriiinrereiiineeennnnns 181
a) Beriicksichtigung der Interessen aller Marktteilnehmer
und der Allgemeinheit...........ccovviriiiiiiiineeie e, 181
b) Mittelbare Drittwirkung der Grundrechte ..............ccceevveeeennnnnnnn. 182
¢) Beriicksichtigung des Schutzzwecks desUWG ...........ccoeeevvneeinnnnens 183
2. Betroffene Interessen und Handlungsalternativen der Embedder .............. 184
a) Grundrechtlich geschiitzte Interessen .............cccvueveevienrereinnnnenns 184
aa) Schutz durch Berufsfreiheit und Freiheit der wirtschaftlichen
BEtAtIgUNG «ovvveevene e 185
bb) Schutz durch Eigentumsfreiheit ...........cccooveviiviiiiniiiiininnnn.. 186
) BeiVerbreitung redaktioneller Inhalte: Schutz durch Pressefreiheit ... 190
(1) Zuordnung der Online-Angebote zur Pressefreiheit ............... 190
(2) Schutz der Personalisierung von Inhalten.......................... 192
(3) Schutzvon Werbeanzeigen ...............ceevevivennrernnnnneennn. 194
(4) Kein Aufdrangen, keine ungestorte Betatigung, kein Schutz
eines konkreten Geschaftsmodells ............ccoovevvvnneeennnnn. 194
dd). Beriicksichtigung der Meinungsfreiheit Dritter .................c....... 196
b) Handlungsalternativen ................oeveiiiiiineiiiiiiie e eenns 196

aa) Technische AbwehrmaBnahmen ............cooevviviiniiiviiniiniinnes 197



bb) Anpassung der Finanzierungs- und Marketingstrategien .............. 199

Q) Zwischenergebnis .............uuuiiiiiiiiiiiiiiii e 201
3. Betroffene Interessen und Handlungsalternativen der Werbekunden
UNA -VeIMILHIEE «.eeeeeeiiie e 201
a) Grundrechtlich geschiitzte INteressen ........c.veevnvevinveinverineennnenns 201
b) Handlungsalternativen ............cccuvveriiinrieiiiinieiiinneeeiineees 203
Q) Zwischenergebnis ...........cceveiiiiriiiiiiniiiii e 203
4. Betroffene Interessen und Handlungsalternativen der Tracking-
UNEErERMEN ......uviiiiiiniiiiie et eerie e eeaie e e 204
a) Grundrechtlich geschiitzte Interessen .............coeveevvuiiereriinnrennnns 204
b) Handlungsalternativen ..............coeveeiiiiniiiiiiineeiiiin e, 205
Q) Zwischenergebnis .........ccoeeveriiniiiiiiiinneieiin e 205
5. Betroffene Interessen und Handlungsalternativen der Unternehmen mit
Dienstleistungen zur Technologieentwicklung und -bereitstellung ............ 206
6. Betroffene Interessen der Hersteller und Vertreiber
der Abwehrtechnologien ...........couvunvveiiiinreriiiinreeiiiieeeeiieeeeaean 206
7. Betroffene Interessen und Handlungsalternativen der Konsumenten .......... 207
a) Schutz der informierten Selbstbestimmung der Konsumenten ............. 208
aa) Recht auf Privatsphare ...........ccccevviiiiieiiiiiiiiniie e, 208
bb) Recht auf informationelle Selbstbestimmung ................c.cceeeee 210
¢¢) Rechtauf Gewahrleistung der Vertraulichkeit und Integritat
informationstechnischer SySteme ...........cceeeevviineeiviinneennnnn. 212
dd) Informationsfreiheit ............coeeeiviriiiiiiiriiiiine e, 213
ee) Negative Informationsfreiheit ............ccoevveriiiinreiiiinneennnn, 217
ff) Wissenschaftsfreiheit ...........coouvirriiiiiiniiiiiiineeiiee e, 220
gg) Eigentumsfreiheit ..............oveiiiiiiiiiiiiiiniiiie e 222
hR) §7UWG .....iiiiiiiiiiii 222
ii)  ZWiSCheNEIGEDNIS ...vvuvivvniiir i e e e eaaee 223
b) Auswirkung einer Einwilligung ...........ccovueviiiiiiiniiiiiinniciiinees 223
¢) Handlungsalternativen und mildere Mittel .............c.ccccevuvernnnnnnn. 227
aa) Vertrauen auf Schutz durch datenschutzrechtliche Vorschriften ....... 227
bb) Trackingblocker als milderes Mittel zu Obfuscation-Tools .............. 229
d) Zwischenergebnis ...........ceuuveerrnierinieiiineeiieeeiieeerineerieenaens 230
8. Interessen der Allgemeinheit ............ovveeviuireriiinreriiiinnereiiineeenns 230
9. GeSAMIADWAGUNG «.vvvevvniiiieiiiireiie et et e e e erireereeeaieeaaanes 231
IV.Ergebniszu§ 4N 4UWG ...ooviniiiiiieii e 238

XVi



C.  Vertrieb von Abwehrtechnologien als aggressive geschaftliche Handlung gegeniiber

sonstigen Marktteilnehmern, § 4aUWG ...........coovviviriiiiiiiiniiiiiiiieeeeees 239
I. Konsumenten als Schutzadressaten .............cooeeveiviimiieiiinneiieneennnnnn. 239
II. Sonstige Marktteilnehmer als Schutzadressaten .............cocevvvveennniennnnes 240

1. Relevante geschaftliche Handlungen ...............ccooevviiiiiiinnnreiinnnnns 240
2. Bestimmung der ,sonstigen Marktteilnehmer” ...............cccceeeeeeeennnene 242
a) Erfordernis einer Negativabgrenzung zu Mitbewerbern .................... 242
b) Bestimmung des relevanten Mitbewerberbegriffs .......................... 244
aa) Vertretene Ansichten ............ooveeviviiiiiiiiiiiiiiiiiinniiiiinnnnns 245
bb) Stellungnahme ...........ccoeeiviiiiiiiiiiiiee e, 248
€c) Zwischenergebnis ...........ccvvevviiiiiiinniiiiiine e, 252
¢) Bedeutungfiir die Akteure des Web-Trackingmarktes ...................... 252
IIl. Kein Vorliegen einer aggressiven Handlung ..............cocuvvueiineeeeernnnnnnns 253
1. Beurteilungskriteriendes § 4allTUWG .........eeiiiiiiiiiiiiiiiiiiieee, 254
a) Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer der Handlung (Nr. 1) .....evvvnneernnnnnnnn, 254
b) Verwendung drohender Verhaltensweisen (Nr. 2) und Drohung
mit rechtlich unzuldssigen Handlungen (NF. 5) ..coouvvviviininriennnnnn.. 255
¢) Belastende oder unverhdltnismaBige Hindernisse nichtvertraglicher Art
(NFo) e 256
2. Einwirkungsmitteldes §4al2UWG ........covvvveiiireeeiiiiiiiiiiiiieeeee, 257
a) KeineBeldstigung (Nr. 1) oder Notigung (Nr.2) .....ccovvvivviiennnnennnn. 257
b) Keine unzuldssige Beeinflussung (NF.3) .......ccovvvvrmiiiinereerrrnnnnnnn 257
aa) Vorliegen einer Machtposition ...............uvveeevuiieeeriiinnneennnn. 258
bb) Ausnutzen der Machtposition zur Ausiibung von Druck ................ 259
¢c) Keine wesentliche Einschrankung der Fahigkeit zur informierten
Entscheidung .........cooevvieeiiiiiiiiiee e 261
IV. Ergebnis Zu§ 4aUWG ......oovvvminiiiiiieiiiiiieiii e 263
D. Keine Unlauterkeit auf der Grundlage der Generalklausel, § 31UWG ................. 264
I. Anwendbarkeit und Reichweite der Generalklausel ......................cccc..... 264
II. Keine allgemeine Marktstorung ............ceevvvvuuiireereerirereriiiiinneeeeenn 265
[11. Kein unmittelbarer Leistungsschutz ............eeueereeeeeriieeiiiiiiiiiieeeeeeen, 267
IV. Keine Unlauterkeit aufgrund eines erpresserischenCharakters.................... 270
V.Ergebniszu§ 3TUWG coeevvvvneiieee e 270
. GeSAMEEIGEDNIS ...t 271
Literaturverzeichnis ................ccccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeee e 275

Xvil



