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der Richtlinie 2002/58/EG über die Verarbeitung personen-
bezogener Daten und den Schutz der Privatsphäre in der
elektronischen Kommunikation und der Verordnung (EG)
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ders. derselbe
dies. dieselbe/dieselben
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vom 24. Oktober 1995 zum Schutz natürlicher Personen bei
der Verarbeitung personenbezogener Daten und zum freien
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cher, zur Abänderung der Richtlinie 93/13/EWG des Ra-
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Aufhebung der Richtlinie 1999/44/EG

WCT WIPO-Urheberrechtsvertrag
Werbe‑RL Richtlinie 2006/114/EG des Europäischen Parlaments und

Rates vom 12. Dezember 2006 über irreführende und ver-
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Im Übrigen wird auf Böttcher, Eike, Abkürzungsverzeichnis der Rechtssprache, be-
gründet von Hildebert Kirchner, 8. Aufl., Berlin, Boston, 2015 sowie Duden, Konrad,
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