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Vorwort

Fur die 7. Auflage habe ich das Fallbuch véllig neu konzeptioniert und geschrieben.
Die vorliegende Darstellung beschrinkt sich auf Beispiele zur Fallbearbeitung fiir
das Lauterkeitsrecht. Der wesentliche Stoff, wie er regelmiflig insbesondere in den
Schwerpunktbereichen mit lauterkeitsrechtlichem Bezug behandelt und voraus-
gesetzt wird, ist in der vorliegenden Fallsammlung dargestellt und abgehandelt. Die
Bearbeitung befindet sich dabei auf dem neuesten Stand mit Redaktionsschluss Mai
2022 und deckt damit insbesondere auch das Gesetz zur Stirkung des fairen Wett-
bewerbs von 2020 (BGBI. I 2568) sowie das Gesetz zur Stirkung des Verbraucher-
schutzes im Wettbewerbs- und Gewerberecht von 2021 (BGBL I 3504) ab und
berticksichtigt auflerdem die Ende 2021 novellierte Preisangabenverordnung
(BGBL 14921).

Zu danken habe ich meinen wissenschaftlichen Mitarbeitern, den Herren Manuel
Doring, Maximilian Eiles und Kristof Kompalka, fur hilfreiche Vorbereitungen
sowie meiner Sekretirin, Frau Beatrice Spinner, fur die Schreibarbeiten am Manu-

skript.

Wiirzburg, im Juli 2022 Olaf Sosnitza
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