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Beschwerdekammer
Bundespatentgericht
Bundestagsdrucksache
beziehungsweise

das heifdt

Deutsches Patent- und Markenamt
Einleitung

Entscheidung

Europiischer Gerichtshof
European Intellectual Property Office
eventuell

und folgende Seite(n)

Fuflnote

Festschrift

gegebenentfalls
Gemeinschaftsgeschmacksmuster
GemeinschaftsgeschmacksmusterVO
GemeinschaftsmarkenVO
herrschende Meinung

in Sachen

Landgericht

mit weiteren Nachweisen
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Abkiirzungsverzeichnis

MRL
OLG
RG
RL
Rn.
Rspr.

sog.
UMV
Urt.

V. a.
vgl.
VO
WIPO
WZG
z. B.

zit.
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Europiische Markenrichtlinie
Oberlandesgericht
Reichsgericht

Richtlinie

Randnummer
Rechtsprechung

Seite

sogenannte
UnionsmarkenVO

Urteil

vor allem

vergleiche

Verordnung

World Intellectual Property Organization
Warenzeichengesetz

zum Beispiel

zitiert



In der groflen Stadt, die dunkel und stumm unter dem Regen dalag,
in diesem Paris, das sie nicht kannte, flammte [das Warenbaus] wie ein
Leuchtturm, schien ihr ganz allein das Licht und Leben der Stadt zu sein.

Emile Zola, Das Paradies der Damen, 1883
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https://www.nomos-shop.de/isbn/978-3-8487-7770-9



