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Vorwort

Influencer in sozialen Netzwerken sind eines der grofSten Phinomene der digitalen
Welt. Kaum eine so junge Berufsgruppe hat sich so ziigig etablieren konnen. Das In-
fluencer-Marketing stellt viele Praktikerinnen und Praktiker vor Herausforderungen,
befasst nunmehr auch regelmifSig die Gerichte und den Gesetzgeber.

Medienwirksam wurden insbesondere die Fille zur Frage der Erforderlichkeit der
Werbekennzeichnung von Veroffentlichungen durch Influencer thematisiert, die die
verschiedenen Land- und Oberlandesgerichte befassten. Viele dieser Rechtsstreitigkei-
ten liegen nunmehr beim Bundesgerichtshof. Das Influencer-Marketing bietet jedoch
noch viele andere Problemfelder, sowohl fiir Influencer als auch fiir beauftragende
Unternehmen, die in diesem Rechtshandbuch thematisiert werden sollen.

Es soll ein kompakter Uberblick zu rechtlichen Fragestellungen des Influencer-Mar-
ketings gegeben und ein Einblick in die Rechtsmaterie geboten werden. Das Rechts-
handbuch befasst sich neben Aspekten des Wettbewerbs-, Urheber- und Marken-
rechts, insbesondere auch mit dem allgemeinen Personlichkeitsrecht. Daneben wer-
den relevante Problemfelder aus dem Straf- und Steuerrecht sowie medienrechtliche
Gesichtspunkte thematisiert. Auch soll dieses Buch einige praktische Formulierungs-
hilfen fiir Vertragsgestaltungen im Rahmen des Influencer-Marketings bieten. Die
Verfasser greifen dabei immer wieder auf ihre Erfahrungen als Rechtsanwilte insbe-
sondere im gewerblichen Rechtsschutz sowie im Urheber- und Medienrecht zurtick.

Relevante Literatur und Rechtsprechung sind bis zum Sommer 2021 beriicksichtigt.
Insbesondere wurden die jungsten Reformen im Urheber- und Wettbewerbsrecht so-
wie das Gesetzespaket gegen Hass und Hetze einbezogen.

Wir wiinschen den Lesern dieses Rechtshandbuchs viel Freude bei der Lektiire und
bedanken uns fir kritische Anmerkungen sowie weitere Anregungen.

Diisseldorf, Juli 2021 Michael Terbaag und Christian Schwarz
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