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Vorwort

Fir die dritte Auflage wurde das Buch wiederum umfassend tiberarbeitet und auf
den aktuellen Stand von Gesetzgebung, Rechtsprechung und Literatur gebracht. Im
Vordergrund stand dabei das Markenrechtsmodernisierungsgesetz, das mit Wir-
kung zum 14.1.2019 die Reform des unionsrechtlichen Markenrechts umgesetzt
hat. Die Konzeption des Werkes hat sich nicht gedndert. Neben der Vermittlung
der Grundstrukturen des Kennzeichenrechts wird an zentralen Stellen versucht,
einen Beitrag zur wissenschaftlichen Diskussion um materielle Kernfragen beizu-
steuern.

Das Manuskript wurde am 30.11.2022 abgeschlossen. In einzelnen Fillen konn-
ten spitere Rechtsprechung und Literatur noch in den Druckfahnen berticksichtigt
werden. Zu danken habe ich erneut meiner Sekretirin, Frau Beatrice Spinner, fiir
die sorgfiltige Betreuung des Manuskripts. Anregungen und Kritik sind wie stets
willkommen (olaf.sosnitza@uni-wuerzburg.de).

Wiirzburg, im Dezember 2022 Olaf Sosnitza
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